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Méthodologie

» Le présent rapport contient I'analyse des résultats obtenus a la suite du sondage téléphonique réalisé par la firme
Impact Recherche pour le Comité régional sur I'avenir du secteur agricole et agroalimentaire de la Chaudiére-
Appalaches représenté par la Fédération de 'UPA de la Beauce, les fédérations de 'UPA de Lévis-Bellechasse et de
Lotbiniére-Mégantic, le Conseil régional de I'environnement Chaudiére-Appalaches, la Direction régionale de la
Chaudiére-Appalaches du ministere de I'Agriculture, des Pécheries et de I'Alimentation et la Conférence régionale des
élus de la Chaudiére-Appalaches.

e Cette étude est reliée a la mise en place d'un plan stratégique régional qui vise a faire du secteur agricole et
agroalimentaire de la Chaudiere-Appalaches un secteur reconnu pour la qualité et le caractére distinct de ses produits, le
dynamisme de ses entreprises et sa capacité a organiser son développement sur 'ensemble du territoire, dans un cadre
de développement durable. Le sondage a été réalisé pour aider les partenaires a mieux cibler les interventions futures
dans ce domaine.

e L'étude a été réalisée aupres des habitants de la région agés de 18 ans et plus. Pour s'assurer d'une bonne
représentativité de toutes les MRC, nous avons utilisé la méthode des quotas. Les entrevues téléphoniques ont eu lieu du
16 au 25 octobre 2006. Elles ont été effectuées a I'aide du logiciel Interviewer en semaine entre 16h et 21h30 et la fin
de semaine entre 11h et 17h, a moins d’un rendez-vous demandé par le répondant. La durée moyenne des entrevues est
de 13 minutes.

* Au total, 606 personnes choisies de maniére aléatoire ont été interrogées. Cette taille d’échantillon permet d’extrapoler
les résultats généraux avec une marge d’erreur de + 4,0 %, et ce, dans un intervalle de confiance de 95 % (19 fois sur
20). Les résultats par zone (voir découpage des zones A et B dans la section sur le profil des répondants) sont quant a
eux extrapolables avec une marge d’'erreur de = 5,7 %. Pour ce qui est des résultats par MRC, ils permettent de voir les
tendances mais doivent étre interprétés avec plus de prudence étant donné le faible échantillon (environ 60 répondants
par MRC). La marge d’erreur pour ces derniers résultats est de + 12,7 %.

» Le questionnaire, qui est présenté en annexe, a été élaboré par Impact Recherche en collaboration avec le client et a été
approuvé par celui-ci avant le début de la collecte de données. Un pré-test téléphonique a été réalisé auprés de 24
personnes le 12 et 13 octobre pour s'assurer de sa bonne compréhension.

» Le traitement statistique des résultats a été réalisé avec le programme Wincross PC. Ce logiciel a I'avantage de dégager
les résultats statistiquement significatifs selon les sous-groupes de répondants.
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Notes de lecture

Le rapport est présenté de la fagon suivante :

> Pour chaque question posée, les résultats sont présentés dans un tableau;

> Des lettres présentes dans les tableaux indiquent des écarts significatifs entre les sous-groupes a un niveau de
confiance de 95%. Chaque sous-groupe est identifié par une lettre (exemple : b pour les personnes qui travaillent dans le
secteur agricole ou agroalimentaire, ¢ pour les personnes qui ne travaillent pas dans le domaine). Lorsque I'un de ces
symboles se retrouve accolé a un résultat dans le tableau, cela signifie donc que ce résultat présente une différence
statistiquement significative par rapport a la variable qui correspond a la lettre présentée.

> Une bréve interprétation des résultats et des différences significatives selon les sous-groupes sont présentées, si elles
sont pertinentes a I'analyse.

Les croisements qui ont été effectués pour cette étude a des fins de comparaison sont : le statut du répondant (travaille
dans le secteur agricole / agroalimentaire ou non), son age (Moins de 35 ans, entre 35 et 44 ans, entre 45 et 54 ans, 55
ans et plus), sa scolarité (Primaire / secondaire, collégial ou universitaire), la présence d’enfant dans son foyer (oui, non),
les revenus annuels bruts de son foyer (moins de 30 000 $, entre 30 000 et 60 000 $ ou plus de 60 000 $), sa MRC
(L'Islet, Montmagny, Bellechasse, Nouvelle-Beauce, Robert-Cliche, Les Etchemins, Beauce-Sartigan, L’Amiante,
Lotbiniére ou la nouvelle ville de Lévis), la proximité d’'une ferme (oui, non), la participation a des portes ouvertes (oui,
non), la consommation de produits régionaux (oui, non), la connaissance de personnes de leur entourage dans le secteur
agricole / agroalimentaire (oui, hon), son occupation (au travail, a la retraite ou autres situations) et son état civil (seul ou
en couple).

Tous les critéres sont évalués par la chargée de projet mais n’apparaissent pas forcément dans les tableaux pour des
fins de simplification. Quoi qu’il en soit, lorsqu’il existe des différences significatives a relever, la chargée de projet en a
fait état dans le texte.

Les tableaux concernant les questions ouvertes présentent les résultats « Toutes mentions, base répondants ». Cela
signifie que nous avons pris en compte toutes les réponses apportées par le répondant (et pas seulement la premiere
chose qui lui vient a I'esprit) et que le total des pourcentages présentés est supérieur a 100 %.
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Note de lecture

Exemple de lecture d'un tableau :

La colonne « Total non-pondéré » présente le résultat obtenu a la question en sortie de sondage avant méme que
appliquions la pondération pour redonner le poids réel de chaque MRC en fonction de sa population. Dans le tableau ci-
dessous 34 % des répondants ont répondu « oui » a la question posée. Il montre donc les résultats obtenus en laissant le
méme poids a chaque MRC (environ 60 personnes).

—La colonne « TOTAL » présente le résultat obtenu a la question une fois la pondération appliquée. Le résultat est donc le
reflet de la réalité puisque les régions les plus peuplées ont plus d’influence sur les résultats que les zones plus vides.
Dans le tableau ci-dessous, le résultat est le méme soit 34 %.

Les colonnes suivantes présentent les résultats des répondants selon leur profil. Ici, les banniéres présentées sont
d’abord le statut du répondant (travaille dans le secteur agricole/agroalimentaire ou non) puis sa catégorie d’age (moins
de 35 ans, entre 35 et 44 ans, entre 45 et 54 ans, 55 ans et plus), sa scolarité (Primaire/secondaire, collégial ou
universitaire), la présence d'enfant dans son foyer (oui ou non), enfin les derniéres colonnes présentent les résultats
selon les revenus annuels familiaux bruts des répondants (moins de 30 000 $, entre 30 000 et 60 000 $, 60 000 $ et
plus). Ainsi, dans le tableau ci-dessous on peut voir que les personnes agées de moins de 35 ans sont plus nombreuses
gue les personnes agées de plus de 55 ans a avoir répondu « oui » puisqu’ils sont 46 % contre 22 %.

Statut Age olarité résence d’enfant Revenus
~ A N p N N
Total TOTAL Trav.  Non |<35ans 35a44 45a54 55 - 6o iv |Enfants Pasdenfant | <30K  30a60K 60K+
non- (n=601) Agri (n=543)[(n=124) (n=141) (n=15 (n=205)  (n=392) (n=172)  (n=219) (n=96)
pondéré (n=59)
b c d k | m n 0
7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0
7 v 7 o %o % % % | % Y % | u u u Y Y
oul ’\ 3D ( 34 64c 30 | 46fg 40g 30 22 28  4&2h 37 35 33 31 37 41
N— ~—"
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Avertissement

Les données identifiées comme étant statistiquement significatives et dont le nombre de répondants est inférieur a 50
doivent étre interprétées avec prudence, étant donné le faible nombre d’individus que cela représente. Dans ce cas, on
doit lire les résultats comme des tendances et non des résultats extrapolables de maniére trés fiable.

Lorsque les tailles d’échantillon sont d’ailleurs trés faibles pour étre comparées notre logiciel de traitement de données
les identifie dans les tableaux de résultats par un astérisque (*).
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Profil des réepondants
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Profil des répondants par MRC

» Voici la répartition de notre échantillon de répondants en fonction de leur localisation géographique. Le premier
tableau présente le détail avant la pondération et le deuxieme tableau présente le détail apres la pondération.

Total (n=606) Total (n=612)
Répartition avant pondération répondants % Répartition aprés pondération | répondants %
MRC L'Islet 60 9,9 MRC L’Islet 30 50
MRC Montmagny 61 10,1 MRC Montmagny 36 59
MRC Bellechasse 60 9,9 MRC Bellechasse 55 8,9
MRC La Nouvelle Beauce 60 9,9 MRC La Nouvelle Beauce 48 7,9
MRC Robert-Cliche 63 10,4 MRC Robert-Cliche 30 50
MRC Les Etchemins 60 9,9 MRC Les Etchemins 30 50
MRC Beauce-Sartigan 60 9,9 MRC Beauce-Sartigan 79 12,9
MRC L'Amiante 61 10,1 MRC L’Amiante 67 10,9
MRC Lotbiniere 60 9,9 MRC Lotbiniere 42 6,9
Nouvelle ville de Levis 61 10,1 Nouvelle ville de Lévis 194 31,7
TOTAL ZONE A 340 56 % TOTAL ZONE A 381 62 %
TOTAL ZONE B 266 44 % TOTAL ZONE B 231 38 %

» La pondération permet de rendre, apres la collecte, le poids réel de chaque MRC en fonction de la population qui
I'habite. Ainsi, la ville de Lévis pour qui les répondants constituaient 10 % de I'échantillon s’est vu donner plus de poids
(31,7 %).
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Profil des répondants par MRC

Résumé AVANT la pondération

340
répondants
(56 %)
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Profil des répondants par MRC

Résumé APRES la pondération

381
répondants
(62 %)
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répondants
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Profil des répondants (autres criteres)

Total pondéré (n=612)

Travailleur du domaine (Q29)

Total pondéré (n=612)

Niveau d’'études (Q32)

Travaille dans le secteur agricole 6 %
Travaille dans I'industrie agroalimentaire 4 %
Travaille dans les deux secteurs 1%
Ne travaille pas dans les secteurs 89 %
Entourage (Q30)

Travaille dans les secteurs 52 %
Ne travaille pas dans les secteurs 48 %
Age des répondants (Q31)

18 & 24 ans 4%
253434 ans 17 %
35444 ans 23%
45 a 54 ans 25%
55 & 64 ans 17 %
65 & 69 ans 8 %
70 ans et plus 6 %
Moyenne d’'age des répondants 47 ans

Primaire ou moins 7%
Secondaire 45 %
Collégial 24 %
Universitaire 21 %
Autre 3%
Etat civil (Q33)

Célibataire 21 %
Marié(e) / en couple 59 %
Séparé(e) / divorcé(e) 12 %
Veuf(ve) 6 %
Autres situations 2%
Enfants mineurs a la maison (Q34)

Oui 34 %
Non 65 %
Ne répond pas 1%
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Profil des répondants (autres criteres)

Total pondéré (n=612)

Occupation (Q35)

Au travail 61 %
Aux études 4%
Sans emploi / recherche d’emploi 3%
Au foyer 9%
A la retraite 19 %
Autres situations 4%

Revenus annuels bruts du foyer (Q36)

Moins de 20 000 $ 15 %
Entre 20 000 et 30 000 $ 14 %
Entre 30 000 et 45 000 $ 21%
Entre 45 000 et 60 000 $ 15%
Entre 60 000 et 80 000 $ 8%
80 000 $ et plus 8 %
Ne répond pas 19 %
Revenu moyen 42 153 $

Sexe des répondants (Q38)

Homme 42 %

Femme 58 %
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Faits saillants
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Faits saillants

[ Vision générale du secteur ]

Les habitants de la Chaudiere-Appalaches pensent que 37 % des emplois de la région sont reliés au domaine
agricole et agroalimentaire.

Pour la grande majorité de la population, les agriculteurs sont des gens qui travaillent fort. Ce sont aussi des gens
d’affaires et des gestionnaires autant que des personnes qui font un travail manuel et technique.

90 % des personnes interrogées considerent que les relations entre les agriculteurs et le reste de la population sont
bonnes.

Pour la grande majorité des gens, les fermes de la région sont de tailles moyennes et produisent principalement du
lait, suivi des productions de porcs et de boeufs. A ce sujet, la population pense qu’environ les deux-tiers des fermes
appartiennent a des familles et un tiers a des corporations.

Globalement, la moitié de la population estime qu’il y a des inconvénients a vivre prés d’une ferme (mauvaises
odeurs) mais également des avantages (étre a proximité de produits frais).

7 S, S S S 5

[ Implication de la population ]

*' Un tiers de la population a participé, au cours de la derniére année, a des portes ouvertes organisées dans les
fermes de la région. Les visiteurs sont surtout des personnes qui vivent a proximité des fermes ou qui ont de
I'entourage dans le domaine. Il s’agit aussi de consommateurs de produits régionaux. En fait, ce sont généralement
des personnes qui sont déja « sensibles » au secteur. Elles ont également une meilleure image des agriculteurs et
de leur métier.

*' Les deux-tiers des gens disent consommer des produits issus de la région et a peu prés la méme proportion dit en
trouver facilement dans leur épicerie.

*' Pour 95 % des personnes interrogées, il est important d’acheter des produits régionaux.
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Faits saillants

[ Implication de la population (suite) ]

En achetant des produits régionaux, les trois-quarts des gens ont I'impression de faire une action écologique.

X XK

Plus de 8 personnes sur 10 considérent aussi poser un geste favorable au développement social de la région et
aider la création d’emploi en le faisant

[ A propos de I’environnement ]

* Pres de 8 répondants sur 10 estiment que les producteurs de la région pratiquent une agriculture respectueuse de
I'environnement.

Dailleurs, 6 personnes sur 10 pensent que la situation s’est améliorée concernant la protection de I'eau et de I'air.

Pourtant, certains sujets restent sensibles et préoccupent la population. Ainsi, 8 personnes sur 10 se disent inquietes
face a I'utilisation des pesticides et a a I'utilisation d’engrais chimiques dans les cultures. Environ 7 personnes sur 10
se soucient également de I'utilisation des OGM dans les aliments ou encore d’hormones de croissance ou
d’antibiotiques dans certains élevages.

X K

* Généralement, les personnes les plus inquiétes sont les plus scolarisées, les personnes agées de 45 a 54 ans et
celles qui ont des revenus moyens.
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Faits saillants

[ Perspectives d’emplois ]

* Concernant les perspectives d’emploi, elles sont bonnes dans le domaine agricole pour 7 personnes sur 10 et dans
le domaine agroalimentaire pour 8 personnes sur 10.

* Drailleurs, plus de 7 personnes sur 10 encourageraient leur enfant si celui-ci souhaitait devenir agriculteur.

[ Impact économique ]

}K 75 % des personnes interrogées reconnaissent que I'activité agricole contribue au développement social des
différentes localités de la Chaudiére-Appalaches et la méme proportion de gens reconnaissent I'impact de
I'agriculture sur le maintien des services dans certaines localités.

* Finalement, pour développer le secteur, un peu plus de 7 personnes sur 10 sont favorables a I'arrivée d'immigrants.
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Résultats
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Q1. Selon vous, quel pourcentage représentent les emplois reliés a lI'agriculture et a I'agroalimentaire dans
larégion Chaudiére-Appalaches?

Selon la population de la région, prés de 4 emplois sur 10 sont liés a I'agriculture ou a I'agroalimentaire.

» Selon la perception des répondants, 37 % des emplois de la région Chaudiére-Appalaches sont reliés a I'agriculture ou a
I'agroalimentaire. Les proportions moyennes citées varient de 29 % a 46,8 % selon le profil des répondants.

« Ainsi, les personnes qui accordent les chiffres les plus élevés sont celles qui ont les plus faibles revenus annuels bruts
(42,8 % pour les personnes qui gagnent moins de 30 000 $ par an) et des femmes (40,2 % contre 33,2 pour les hommes).
On peut également noter que plus les gens habitent & proximité d’'une ferme, plus la proportion est élevée (40 % contre 35
% pour les autres).

» Il estanoter que prés d’'un quart des gens ne sont pas en mesure de répondre a cette question (22 %). C’est notamment
le cas des personnes les plus agées (35 % des 55 ans et plus ne savent pas quoi répondre) et des personnes a faibles
revenus (28 % des gens qui gagnent moins de 30 000 $ par an).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ [Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185) |(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % %
Ne sait pas 23 22 18 22 17 16 16 35def | 28] 12 13 18 24 28 no 16 12
Moyenne 38,4 37,0 40,3 36,6 34,0 381 389 366 38,0 38,6 330 | 373 37,0 42,8 no 36,90 29,0
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Q2. Comment percevez-vous les agriculteurs ? Quels sont les 2 ou 3 qualificatifs qui vous viennent a I’esprit
en premier ?

Pour les deux-tiers de la population les agriculteurs sont avant tout des personnes qui travaillent fort.

* Au total, 67 % des répondants pensent spontanément & des gens Principaux qualificatifs

qui travaillent fort lorsqu’ils pensent aux agriculteurs. Cet avis

émane le plus souvent des personnes de niveau scolaire collégial

(72 %) ou universitaire (76 %) et des personnes a hauts revenus (78 Gens qui tranaillent fort
% des gens qui gagnent plus de 60 000 $ par an).

Généreux
» Geénéreux, est le deuxieme qualificatif qui vient a I'esprit de prés
d’un quart de la population (22 %). Gens daffaires
« Environ 1 personne sur 10 qualifie aussi les agriculteurs de gens eleurs
d’affaires (10 %), de pollueurs (8 %) ou de personnes essentielles et .
N, X s Indispensables
indispensables a notre société (7 %).
o . ] Courageux
* |l est & noter que la trés grande majorité des qualificatifs sont a
connotations positives. Travaillent pour nous nourrir

« Parmi les différences significatives, on peut noter que :

— Les personnes agées de 35 a 44 ans sont les plus nombreuses a qualifier les agriculteurs de pollueurs (13 % de
leurs réponses) avec les universitaires (15 %).

— Les personnes agées de 45 a 54 ans parlent davantage de gens d’affaires et d’entrepreneurs (16 %) ainsi que les
habitants de la zone B (14 %).

— Les personnes les plus nombreuses a ne pas savoir comment qualifier les agriculteurs sont les personnes de
niveau primaire ou secondaire (13 %) et celles qui ont les revenus les plus faibles (13 % des gens qui gagnent
moins de 30 000 $ annuels)
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Q2. Comment percevez-vous les agriculteurs ? Quels sont les 2 ou 3 qualificatifs qui vous viennent a I’esprit
en premier ?

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=530)|(n=114) (n=144) (n=154) (n=192)|(n=332) (n=149) (n=95) | (n=210) d’enfant|(n=204 (n=214) (n=76)
pondéré (n=76) (n=393)
b c d e f g h i j k I m n 0

% % % % % % % % % % % % % % % %
Des gens qui 66 67 66 66 71 67 67 61 61 72 h 76 h 68 65 60 68 78 m
travaillent fort /
Travaillent a temps
plein /
Honnétes / Généreux/ 23 22 29 22 21 21 25 26 22 22 26 23 23 24 24 26
Respectueux /
Disciplinés /
Disponibles
Des gens d’affaires / 12 10 14 12 7 10 16d 14 12 11 14 11 12 15 12 14
Entrepreneurs /
Producteurs / Investis
Des pollueurs / 8 8 7 8 4 13 df 6 8 7 5 15i 8 8 7 8 9
Enlévent les arbres
Indispensables / 7 7 9 7 5 8 8 7 8 7 5 5 8 7 6 11
Essentiels /
Irremplagables
Courageux / 7 5 4 7 6 7 7 6 6 7 9 7 7 7 7 7
Persévérants /
Tenaces / Déterminés
/ Vaillants
Travaillent pour nous 4 4 3 4 2 4 5 4 4 5 3 2 4 4 2 4
nourrir / Qualité du
produit
Autres * 17 19 17 21 27 19 19 22 14 15 25 20 19 11 14 12
Ne sait pas / Ne 10 10 7 11 8 12 9 11 13 5 5 11 10 130 90 3
répond pas

* Les mentions qui ont été citées par mois de 4 % des répondants ont été cumulées ensemble. Parmi les réponses on retrouve les éléments

suivants : se plaignent pour rien / sont gatés par le gouvernement / compétents / Qualifiés / Autonomes / Faciles d’approche / Mal payés /
Riches / Bons vivants / Organisés.

Impact Recherche MARKETING ET COMMUNICATION 19




Q3. Vivez-vous a proximité d’'une ferme ?

Pres de 4 personnes sur 10 considérent vivre a proximité d’une ferme dans la région.

Proportion habitant prés d’'une ferme

* 41 %des répondants de la région disent vivre prés d’'une ferme.

2%

3 Cui

e |l s’agit principalement de personnes agées de 35 a 44 ans (54 %), @ Non

d’hommes (48 % contre 36 % de femmes) et des répondants qui résident
dans la zone B (47 %).

B Visdans une
ferme

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ [Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 46 41 53 39 35 54 dg 43 33 39 49 35 46 38 38 45 36
Non 52 57 33 60b 6le 45 55 64e 59 49 64 51 60 59 54 63
Je vis dans une ferme 2 2 15¢ 0 2 1 1 2 2 2 0 2 2 3 1 0
Ne sait pas 0 0 - 0 1 - - - 0 - - - 0 1 - -
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Q4. Au cours de la derniére année, avez-vous visité une ferme ou participé a des portes ouvertes dans une
ferme ?

Environ un tiers de la population a participé a des portes ouvertes dans une ferme au cours de la derniére année.

Proportion ayant participé a des portes ouvertes
» Au total, 34 % des gens ont visité une ferme au cours de la derniere
année.

» Les personnes les plus nombreuses a y avoir participé sont celles
qui travaillent dans le secteur agricole (64 % contre 30 % du reste
de la population), celles qui vivent & proximité d’une ferme (48 %
contre 23 %), celles qui ont une personne de leur entourage dans le
domaine (45 % contre 22 %) et celles qui consomment des
produits régionaux (40 % contre 23 %).

B Qui
O Non

« |l s’agit aussi généralement des jeunes (46 % des personnes agées
de moins de 35 ans et 40 % des 35-44 ans), des personnes de
niveau collégial (42 %) et des personnes qui ont un travail (38 %).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=601) Agri (n=543)|(n=124) (n=141) (n=154) (n=181)]|(n=308) (n=144) (n=127)|(n=205) (n=392) (n=172) (n=219) (n=96)
pondéré (n=59)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 34 34 64c 30 46 fg 409 30 22 28 42 h 37 35 33 31 37 41
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Q5. Sur une échelle de 0 a 10 ou 0 signifie que vous n’étes pas du tout d’accord et ou 10 signifie que vous étes
tout a fait d’accord, indiquez votre degré d’accord pour les énoncés suivants :

A > Les agriculteurs sont des gens d’affaires
Pour environ 8 personnes sur 10 les agriculteurs sont vraiment des gens d’affaires.

Répartition des notes sur 10
e Le degré daccord est relativement élevé pour dire que les

. . . . 80+
agriculteurs sont des gens d’affaires puisque la note moyenne accordé
par les répondants est de 7,9 sur 10. D’ailleurs, 8 personnes sur 10 e
(79 %) ont attribué une note supérieure ou égale a 7. &1
50
* Les notes les plus élevées ont été données par les personnes qui 401
travaillent dans le secteur (8,6), par celles qui ont participé a des 301
portes ouvertes cette année (8,2), par les personnes agées de 35 a 20]
44 ans (8,2) et celles qui sont au travail (8,0). 10]
O+
03 4-6 Tet+ NRP
Total non- TOTAL  Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
pondéré (n=612) Agri (n=543)]|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
(n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Ne sait pas 1 1 1 1 - - - 2 1 - - - 1 2 - -
Moyenne 7.8 79 86c 78 78 829 80 76 79 81 75 | 80 78 7.8 8,0 7.6
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Q5. Sur une échelle de 0 a 10 ou 0 signifie que vous n’étes pas du tout d’accord et ou 10 signifie que vous étes
tout a fait d’accord, indiquez votre degré d’accord pour les énoncés suivants :

B > Les agriculteurs font un travail manuel

Pour la grande majorité des répondants, les agriculteurs font un travail manuel puisque 43 % ont attribué une note de 10.

Répartition des notes sur 10

e La note moyenne accordée pour cet énoncé est de 8,1 sur 10. Les 0,
trois-quarts des gens ont d’ailleurs accordé une note supérieure ou ol 779
égale a 7 (dont 43 % ont attribué un 10). ol
* Les notes les plus élevées ont été données par les personnes qui 1
travaillent dans le secteur (8,8) et par celles qui ont visité une ferme 401
au cours de la derniére année (8,5). Il s’agit aussi des personnes de £ o
moins de 55 ans (notamment des 38-35 ans qui ont donné une note -
de 9), de personnes qui travaillent (8,4) et des personnes qui ont des ol 5%
enfants (8,5).
i 03 46 7et+
Total TOTAL Trav. Non [<35ans 35444 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Ne sait pas 0 1 - 1 - - - 2 1 - - - 1 - - -
Moyenne 8,1 81 88c 81 |90efy 83g 829 74 | 81 83 79 | 85I 79 79 8.2 8,4

Impact Recherche MARKETING ET COMMUNICATION




Q5. Sur une échelle de 0 a 10 ou 0 signifie que vous n’étes pas du tout d’accord et ou 10 signifie que vous étes
tout a fait d’accord, indiquez votre degré d’accord pour les énoncés suivants :

C > Les agriculteurs font un travail technique

Les deux-tiers des gens pensent que le travail d’agriculteur est trés technique.

Répartition des notes sur 10

« La note moyenne accordée a cet énoncé est de 7,4 sur 10.Au total,

les deux-tiers des répondants (67 %) donnent une note supérieure )
ou égale a 7. &1
50
» Les notes les plus élevées proviennent des personnes de niveau 20
collégial (8,1), des personnes de moins de 45 ans (7,9 pour les 18- o
35 ans et 7,6 pour les 35-44 ans), des personnes qui ont les plus
hauts revenus (la note est de 8 pour les personnes qui gagnent 201
plus de 60 000 % par an), des femmes (7,6) et des personnes qui 101
ont visité une ferme derniérement (8). N
03 4-6 Tet+ NRP
Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45454 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Ne sait pas 2 2 - 2 - 2 1 3 2 1 1 1 2 4 1 -
Moyenne 74 14 77 73 | 7979 769 71 70 | 70 81h 76 | 76 73 73 74 80m
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Q5. Sur une échelle de 0 a 10 ou 0 signifie que vous n’étes pas du tout d’accord et ou 10 signifie que vous étes
tout a fait d’accord, indiquez votre degré d’accord pour les énoncés suivants :

D > Les agriculteurs font un travail de gestionnaire

Pour plus de 7 personnes sur 10 les agriculteurs font un travail de gestionnaire.

Répartition des notes sur 10

. P N - - 80
« La note moyenne attribuée a cet énoncé est de 7,7 sur 10. Au total, jero
72 % des répondants ont donné une note supérieure ou égale a 7. o
60
* Les personnes les plus nombreuses a croire que les agriculteurs 501
sont des gestionnaires sont les travailleurs du secteur (8,6), les 401
personnes de niveau collégial (8,1) et les personnes qui ont visité 20 0
une ferme récemment (8,1). 0
10+ 4% 3%
O+
03 4-6 Tet+ NSP
Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 453454 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant s<30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Ne sait pas 8 3 - 4 3 1 3 5 4 3 - 0 5k 4 2 3
Moyenne 7,6 77 86¢C 7,6 7,9 7716 7,6 76  81hi 74 | 78 7,6 7,7 7,6 7,6
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Q6. Selon vous, les perspectives d’emploi dans le secteur de I'agriculture sont-elles trés bonnes, assez, peu
ou pas du tout ?

7 personnes sur 10 croient que les perspectives d’emploi dans I'agriculture sont bonnes.

Perspectives d’emploi dans I'agriculture

» Au total, 68 % des gens considerent que les perspectives d’emploi
sont trés bonnes (18 %) ou assez bonnes (50 %).

O Trés bonnes
O Assez bonnes

» Les personnes les plus optimistes a ce sujet sont celles qui ont les
revenus les plus faibles (71 % des gens qui gagnent moins de 30

000 $ par an et 72 % des gens qui gagnent entre 30 000 et 60 000 $) B Peu
et celles qui ont une personne de leur entourage qui travaille dans le B Pas du tout
mNSP

secteur agricole ou agroalimentaire (74 %).

50 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b Cc d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés bonnes 18 18 27 16 20 16 16 18 17 17 20 17 18 20 18 20
Assez 52 50 49 51 46 53 47 54 53 50 42 51 50 500 54 0 34
Peu 23 25 19 25 24 25 329 19 22 28 28 26 24 23 22 35
Pas dut tout bonnes 5 5 5 5 7 5 3 6 5 4 7 3 6 5 4 11
Ne sait pas 2 2 - 3 3 1 1 4 3 0 3 2 2 1 1 -
Net positif 70 68 76 67 66 69 64 72 70 68 62 68 67 710 720 54
Net négatif 28 30 24 31 31 30 35 25 27 32 35 30 30 28 27 46 mn
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Q7. Selon vous, les perspectives d’emploi dans le secteur agroalimentaire sont-elles trés bonnes, assez
bonnes, assez mauvaises ou trés mauvaises ?

Pour 8 personnes sur 10 les perspectives d’emploi sont bonnes dans le secteur agroalimentaire.

Perspectives d’emploi dans I'agroalimentaire

» Au total, 82 % des gens considerent que les perspectives d’emploi

8 3% 11%
sont tres bonnes (11 %) ou assez bonnes (71 %). 2%
. ; ; O Trés bonnes
e Cet avis est globalement partagé par tous les répondants, 0 Assez bonnes
puisqu’aucune différence significative n’est a relever. B Peu
@ Pas du tout
B NSP

71%

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n o]
% % % % % % % % % % % % % % % %
Tres bonnes 12 11 18 10 9 8 12 12 10 12 9 7 13 12 12 7
Assez bonnes 70 71 67 71 71 74 69 70 69 74 73 72 70 70 73 71
Assez mauvaises 12 13 9 13 18 12 15 8 13 12 14 17 11 10 10 17
Trés mauvaises 2 2 3 2 - 3 - 3 2 1 2 1 2 2 1 4
Ne sait pas 4 3 3 4 1 3 4 7d 5i 1 2 3 5 60 4 1
Net positif 82 82 85 81 81 82 80 82 80 86 82 79 82 82 85 79
Net négatif 14 15 12 15 18 15 15 11 15 13 16 18 13 12 12 21
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Q8. Si votre enfant vous disait qu’il souhaite devenir agriculteur, I’encourageriez-vous beaucoup, assez, peu
ou pas du tout ?

Plus de 7 personnes sur 10 encourageraient leur enfant a devenir agriculteur.

* Au total, 71 % des répondants ont indiqué qu’ils encourageraient Encouragement des enfants

beaucoup (38 %) ou assez (33 %) leur enfant a devenir agriculteur si
celui-ci le souhaitait.

2%

38%
» Méme si les proportions sont quasiment les mémes pour tous les

profils de répondants, on peut noter que les personnes qui sont les 16 % B Beaucoup
plus nombreuses a vouloir encourager leur enfant sont celles qui O Asser
sont déja sensibilisées au secteur. En effet, il s’agit de personnes B Peu

qui ont visité une ferme au cours de la derniere année (51 % les & Pas du tout
encourageraient beaucoup), qui consomment des produits régionaux 8% B NSP

(44 %), qui ont de I'entourage dans le domaine (45 %) ou qui sont
elles-mémes des agriculteurs (51 %).

Total TOTAL Trav. Non [<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 37 38 51c 37 39 38 41 36 40 42 33 31 42k 51no 36 34
Assez 34 33 20 35b 38 34 33 29 27 34 43 h 40 30 27 33 39
Peu 15 16 20 15 19 12 14 18 18 12 17 16 16 13 16 13
Pas du tout 12 12 8 12 4 15d 12 14d 13 12 7 13 11 7 15m 13
Ne sait pas 2 1 1 1 - 1 0 3 2 1 - 0 2 2 0

Net positif 71 71 70 72 77 72 74 65 67 76 76 71 72 78 69 73
Net négatif 27 28 28 27 23 27 25 32 31 23 24 29 27 20 30m 27
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Q9. De facon générale, diriez-vous gue les fermes de la région sont petites, moyennes ou grandes ?

Pour 7 personnes sur 10 les fermes sont de taille moyenne.

Taille des fermes

» Autotal, 69 % de la population de la région estiment que les fermes
sont de taille moyenne. 2%

10%

e Cet avis est plus souvent partagé par les personnes qui ont visité
une ferme au cours de la derniére année (77 %).

. . L, O Petites
A Tlinverse, les habitants de la zone B en général sont plus B Moyennes
nombreux a parler de petites fermes (15 % des réponses). B Grandes
B NSP

69 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35444 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Petites 11 10 13 10 6 11 13 10 11 9 8 10 10 8 7 16
Moyennes 69 69 69 69 72 67 72 65 68 68 72 66 70 69 72 63
Grandes 19 19 18 19 16 22 15 23 19 21 16 23 17 23 19 17
Ne sait pas 1 2 - 2 5 1 - 2 1 2 3 2 2 0 2 3
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Q10. D’apreés vous, qu’est-ce que les fermes de la région produisent principalement ?

Les principales productions connues du grand public sont le lait, suivies de loin par le porc et le boeuf.

Principales productions de la région

* Environ 7 personnes sur 10 citent le lait lorsqu’on leur demande
guelles sont les productions de la région (70 %). C’est notamment la
réponse des agriculteurs (81 % contre 72 % pour le reste de la Lait
population), des personnes agées de moins de 35 ans (81 %) et des

personnes de la zone B (77 %). S
Boeuf
* Le porc est la deuxiéme production citée avec 37 % des voix. Cette )
réponse se retrouve plus souvent chez les personnes agées de 35 a Legumes
54 ans (39 % pour les 35-44 ans et 43 % pour les 45-54 ans), chez Céréales
les hommes (50 %), chez les répondants qui ont des enfants (40 %),
chez les personnes qui ont un travail (44 %) et auprés des =

personnes a forts revenus (47 % des gens qui gagnent plus de 60
000 $ par an). Le porc est aussi plus souvent nommé dans la zone A
(41 %). Sirop d'érable

\olaille

» Le beeuf et I'élevage bovins ont été nommés par un quart des répondants (24 %). |l s’agit notamment des agriculteurs
(41 %), des personnes de niveau primaire ou secondaire (31 %), des personnes a faibles revenus (33 % des gens qui
gagnent moins de 30 000 $ annuels). On retrouve aussi plus souvent cette réponse dans la zone B (36 %).

» Finalement, les autres productions citées sont les légumes (16 %), les céréales (12 %), les fruits (8 %), la volaille (4 %) et
le sirop d'érable (3 %). Les mentions enregistrant des scores inférieurs a 3 % sont les ceufs, le fromage, le canard, le
bison, le beurre, le wapiti, le lapin, le mouton, le sanglier et le miel.
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Q10. D’aprés vous, gu’est-ce que les fermes de la région produisent principalement ?

Total TOTAL Trav. Non [|<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants  Pas <30K 30a 60K+
non- (n=612) Agri (n=530)|(n=114) (n=144) (n=154) (n=192)|(n=332) (n=149) (n=95) |(n=210) d’enfant | (n=204) 60K (n=76)
pondéré (n=76) (n=393) (n=2
14)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Lait 74 70 83¢c 72 8lg 73 73 71 72 80 72 70 75 75 79 68
Porc 35 & 45 34 31 39g 43dg 29 35 36 41 401 32 31 36 47Tm
Beeuf / Bovins 26 24 41c 24 18 31d 25 30d 31 23 17 22 29 33n 21 28
Légumes 13 16 7 12 5 10 10 16d 11 11 11 10 12 8 10 9
Céréales 11 12 12 13 11 12 8 18 f 13 13 12 9 14 k 16 12 11
Fruits 4 8 1 5b 4 5 5 5 4 5 7 6 4 3 5 4
Poulet / Poule / 4 4 3 4 3 5 5 3 4 4 3 4 4 3 4 3
Volaille
Sirop d'érable 4 3 7 3 5 3 3 4 3 5 3 3 4 3 4 4
Autres * 6 5 8 8 5 14 8 10 6 9 8 3 13 8 3 6
Ne sait pas 2 2 - 2 2 1 1 41 2 1 3 1 3 1 1 3
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Q11. Selon vous, est-ce qu’il y a des inconvénients a vivre proche d’une exploitation agricole ?

La population est partagée concernant I'existence ou non d’inconvénients.

Inconvénients

* Lamoitié des répondants estiment qu'il n’y a pas d’'inconvénients a
vivre a proximité d’'une exploitation agricole (50 %). Ce chiffre est le

méme pour les personnes qui résident a c6té d’une ferme (50 %). 1%

* Les personnes les plus nombreuses a voir des inconvénients sont
celles qui ne travaillent pas dans le secteur (52 % contre 31 % S °
agriculteurs), les personnes agées de moins de 55 ans (de 53 % a R B Oui
59 % selon les ages contre 38 % des 55 ans et plus), les personnes @ Non
qui ont des enfants a la maison (64 %), celles qui ne consomment = NSP

pas de produits régionaux (58 %) et celles qui ne connaissent
pas d’agriculteurs dans leur entourage (57 %).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i i k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 51 50 31 52b 599 559 53¢ 38 47 51 57 64 | 43 43 49 58
Non 48 49 68 c 47 41 44 46 61 def 53 48 42 35 57 k 56 0 50 40
Ne sait pas 1 1 1 1 1 0 0 1 - 1 1 1 0 1 1 1
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Q12. Si oui, lesquels ?

Le plus grand reproche effectué a I'égard de I'agriculture sont les mauvaises odeurs.

Liste des inconvénients

 Au total, 77 % des répondants qui considérent qu’il y a des
inconvénients a vivre prés d'une ferme citent les mauvaises 0 R 2z * 1>

odeurs auxquels s'ajoutent 13 % des réponses concernant I'odeur

particuliére de I'épandage et 6 % des usines porcines. e

Mauwnaise odeur

* Les autres inconvénients arrivent trés loin derriére avec 16 % Pollution
des gens qui parlent de pollution de I'eau ou de l'air, 5 % des
gens qui parlent de contamination des terrains, 2 % qui parlent Epandage
du bruit et 2 % du dérangement causé par les machines agricoles.
Usines
* |l est a noter que la pollution sort tres fréquemment dans les pRasines
réponses des personnes retraitées (31 %). Contarmination

du terrain

Total TOTAL Trav. Non [<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=306) Agri (n=288)| (n=68) (n=81) (n=83) (n=76) |(n=159) (n=78) (n=57) [(n=129) (n=178) (n=92) (n=108)  (n=50)
pondéré (n=20)*
b c d e f g h i j k | m n o
% % % % % % % % % % % % % % % %

Mauvaise odeur 77 77 60 78 879 77 8lg 64 70 83 h 86 h 831 73 68 82 m 82
Pollution : eau et air / 15 16 10 13 10 17 11 12 11 12 21 13 12 10 16 14
Nappe phréatique
Fumier / Epandage du 13 13 20 15 10 14 13 22d 19| 12 9 12 17 16 14 10
fumier
Les usines porcines 6 6 - 7 - 5 8 11 6 5 5 3 8k 12n 4 4
Contamination du 5) 5) 5 5 4 7 2 4 1 10 h 7 5 4 4 5 6
terrain
Bruit (général) 3 2 10 2 3 2 5 - 4 3 - 4 2 5 1 2
Nuisances causées 2 2 5 2 3 4 1 1 1 1 7 4 1 1 2 4
par les machines
agricoles
NSP 1 1 - 1 - 1 1 3 3 - - 1 2 1 1 -
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Q13. Selon vous, est-ce qu’il y a des avantages a vivre proche d’'une exploitation agricole ?

La population est partagée concernant I'existence ou non d’avantages.

Avantages

» Pour 46 % des répondants, il y a des avantages a vivre prés d’'une
ferme. Cet avis émane surtout des travailleurs agricoles (59 % de
leurs réponses contre 45 % du reste de la population), les personnes
qui vivent prés d’'une ferme (56 % contre 39 % des autres), celles
qui ont visité une ferme récemment (64 %), celles qui consomment
des produits régionaux (51 %) et celles qui connaissent dans leur
entourage des agriculteurs (57 %).

46 %

O Qui
O Non
B NSP

» On peut noter aussi que plus les gens sont scolarisés et plus ils y
voient des avantages (56 % des gens de niveau collégial et 58 %
des universitaires contre 36 % des autres).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 45 46 59 ¢ 45 50 43 47 45 36 56 h 58 h 51 43 47 44 56
Non 52 50 38 52 47 53 51 50 58 ij 43 40 47 52 47 52 44
Ne sait pas 3 4 2 4 3 4 2 5 5i 1 2 1 4 6 4 -
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Q14. Si oui, lesquels ?

Les principaux avantages sont la disponibilité de produits frais et I'espace disponible.

Liste des avantages
e Au total, 36% des répondants qui considérent qu'il y a des
avantages a vivre prés d'une ferme citent la disponibilité et la

(0} 10 20 30
proximité des produits frais. C’est notamment la réponse des ' ' ' '
personnes qui ne travaillent pas dans le domaine (36 % contre Produits frais H 3606

40

15 % des réponses des producteurs agricoles), des personnes
agées de plus de 55 ans (41 %), des femmes (42 %), des

personnes qui n‘ont pas d’enfant (37 %) et de celles qui ont des Espace _ 1B%

revenus moyens (39 % des gens qui gagnent entre 30 000 $ et |
60 000 $ par an).
e (I

« Les autres réponses citées par environ 2 personnes sur 10 sont :

I'espace disponible (18 %), la vie dans la nature (17 %) et la Trancalite F 17/%
tranquillité (17 %).

* Viennent ensuite, dans de plus faibles proportions la beauté des paysages (7 %), la facilité pour les animaux (7 %), le fait
gue les agriculteurs sont des gens agréables et solidaires (6 %), le fait qu'il y ait plus d’emplois dans ces endroits (6 %),
la pureté de I'air (5 %), les prix moins élevés des produits alimentaires (4 %), la liberté (4 %) et le fait que ce soit bien
pour élever des enfants (3 %).
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Q15. Selon vous, quel pourcentage des fermes en Chaudiére-Appalaches appartiennent a des familles, et quel
pourcentage a des compagnies?

En général, la population estime que les deux-tiers des fermes de la région appartiennent & des familles et I'autre tiers a des
corporations.

Appartenance des fermes

« Parmi les différences significatives, on peut noter que les personnes
de niveau scolaire collégial ou universitaire attribuent encore plus de
place aux fermes familiales, comme les répondants qui ont des
enfants et ceux qui résident a proximité des fermes.

O Familles

@ Compagnies|

« A linverse, le poids des fermes appartenant & des compagnies est
plus fort pour les personnes de niveau primaire ou secondaire et pour
celles qui ne résident pas a proximité d'une ferme.

62,3 %

(% moyen) Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35444 45354 S5ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n =185)| (n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
A des familles 632 623 634 622 | 623 636 641 599 | 601 655h 656h] 653] 60,9 62,2 63,6 64,3
A des compagnies 361 3711 32 374 | 3717 37 3B5 393 | 3931 345 344 | 344 384 36,8 36,2 355
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Q16. Croyez-vous que les producteurs agricoles pratiquent une agriculture trés respectueuse, assez, peu ou
pas du tout respectueuse de I’environnement ?

Pres de 8 personnes sur 10 estiment que les producteurs pratiquent une agriculture respectueuse de I'environnement.

Respect de I'environnement

 Si 79 % de la population considérent I'agriculture respectueuse de
'environnement, la quasi-totalité des répondants se situent dans la o
o .
tranche « assez » (68 %). 20t § B Tres respectueuse

O Assez respectueuse]

\

* Les personnes les plus nombreuses a considérer l'agriculture
respectueuse de l'environnement sont les travailleurs agricoles
(89 % contre 77 % du reste de la population) et les personnes qui
ont visité une ferme au cours de la derniére année (89 %).

O Peu respectueuse

B Pas du tout

B NsP

68 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35444 45354 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b o d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés respectueuse 11 11 20 10 12 9 12 10 13] 11 4 8 12 17n 9 10
Assez respectueuse 69 68 69 68 72 68 64 69 69 69 67 68 68 66 74 70
Peu respectueuse 16 17 10 18 13 17 21 16 15 16 23 19 16 16 13 18
Pas du tout 3 2 1 3 1 5 2 2 2 4 2 2 3 1 3 1
respectueuse

Ne sait pas 1 2 - 2 3 1 1 4 2 - 4 2 2 - 1 1
Net positif 80 79 89¢c 77 84 77 76 79 81 80 71 76 80 83 82 80
Net négatif 19 19 1 20 14 22 23 18 17 20 25 22 18 17 17 19
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Q17. A votre avis, au cours des deux derniéres années, I'implication des producteurs agricoles a-t-elle fait en
sorte que la situation s’est améliorée pour :

A > La protection de I'eau

Plus de 6 personnes sur 10 pensent que la situation s’est améliorée concernant la protection de I'eau

Amélioration pour la protection de I'eau

» Autotal, 61 % des gens estiment que 'implication des producteurs a
fait en sorte que la situation s’est améliorée. C’est notamment I'avis
des producteurs eux-mémes (73 % contre 60 % du reste de la
population) mais aussi des personnes qui ont visité une ferme
récemment (74 %).

O Cui
O Non
@ NSP

61 %
« Il est a noter que 11 % des répondants ne savent pas quelle est la

situation a ce sujet et notamment les universitaires (17 %) et les
habitants de la zone B (13 %).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)[(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 64 61 73c 60 60 66 59 61 63 65 52 57 64 66 58 64
Non 28 28 20 29 27 27 31 27 26 30 31 351 24 24 36 mo 20
Ne sait pas 8 11 7 11 13 7 10 12 11 5 171 8 11 9 6 16
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Q17. A votre avis, au cours des deux derniéres années, I'implication des producteurs agricoles a-t-elle fait en
sorte que la situation s’est améliorée pour :

B > La protection de I'air

Environ 6 personnes sur 10 pensent que la situation s’est améliorée concernant la protection de l'air.

« Autotal, 57 % des gens estiment que 'implication des producteurs a Ameélioration pour la protection de I'air

fait en sorte que la situation s’est améliorée. Cette fois, cette opinion

se retrouve plus souvent chez les personnes de niveau scolaire B oui
primaire ou secondaire (60 %), chez celles qui ont visité une B Non
ferme récemment (64 %), celles qui travaillent (57 %) ou qui sont au B NSP
foyer (71 %) et celles qui consomment des produits régionaux
57 %
(62 %).
Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)]|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 59 57 64 56 59 61 56 54 60 59 44 52 59 61 52 59
Non 31 31 29 31 32 29 33 30 27 33 38 37 28 31 36 30
Ne sait pas 10 12 8 13 9 11 11 16 13 7 18 11 13 9 12 11
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Q18. Pour chacun des sujets suivants, indiquez-moi si cela vous préoccupe personnellement beaucoup, assez,
peu ou pas du tout ?

A > L'’utilisation des pesticides dans les cultures

L'utilisation des pesticides préoccupe plus de 8 personnes sur 10.

Niveau de préoccupation
e Au total, 81 % de la population se disent « beaucoup »

préoccupés (53 %) ou « assez » (28 %) par les pesticides dans .
0

les cultures.

O Beaucoup

* Les personnes les plus attentives a ce sujet sont les personnes B Assez

agées de 45 a 54 ans (89 %), celles de niveau collégial (85 %) ou T Peu
universitaires (95 %) et celles qui ont des revenus moyens (85
% des gens qui gagnent entre 30 000 et 60 000 $ par an) B Pas dutout

B NSP

Total TOTAL Trav. Non |[|<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543) | (n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n o}
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 52 53 52 53 48 50 60 54 50 51 64 h 53 53 51 57 52
Assez 28 28 26 28 29 30 29 25 25 35 31 32 26 25 29 31
Peu 12 12 11 12 18 13 9 8 15 11 5 11 12 13 10 15
Pas du tout 7 6 10 6 4 6 2 11 df 101 3 - 5 7 10 no 4 2
Ne sait pas 1 1 1 1 1 1 0 1 1 1 - 0 1 1 0 -
Net positif 80 81 79 82 77 79 89dg 79 74 85h 95 hi 84 80 76 85m 82
Net négatif 19 18 21 18 22f 20 11 20 251 14 5 15 19 23 14 18
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Q18. Pour chacun des sujets suivants, indiquez-moi si cela vous préoccupe personnellement beaucoup, assez,
peu ou pas du tout ?

B > L'utilisation d’OGM c’est-a-dire des organismes génétiquement modifiés dans les aliments

Environ 7 personnes sur 10 se soucient de l'utilisation des OGM dans les aliments.

Niveau de préoccupation

e Au total, 68 % de la population se disent « beaucoup »
préoccupés (41 %) ou « assez » (27 %) par les organismes

2%

génétiquement modifiés. @ Beaucoup
O Assez
* Les personnes les plus préoccupées par ce sujet sont les 8 Peu
universitaires (77 %).
B Pas du tout
B NSP
27%

Total TOTAL Trav. Non [<35ans 35a44 453454 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d'enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 43 41 41 41 34 35 42 50de 41 44 38 38 42 38 44 38
Assez 26 27 30 26 339 309 309 18 23 28 39h 30 25 25 27 31
Peu 18 19 10 20b 16 21 19 18 19 18 16 18 19 19 20 15
Pas du tout 10 11 15 10 13 13 6 12 15i 6 7 10 11 13 8 14
Ne sait pas 3 2 4 2 4 2 2 2 2 4 0 3 2 6n 1 2
Net positif 69 68 71 68 67 65 72 67 64 71 77h 68 68 63 71 69
Net négatif 28 30 25 30 29 34 25 31 34 24 22 29 30 32 28 29
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Q18. Pour chacun des sujets suivants, indiquez-moi si cela vous préoccupe personnellement beaucoup, assez,
peu ou pas du tout ?

C > L'utilisation d’hormones de croissance dans certains élevages

Les trois-quarts des gens sont inquiets face a I'utilisation d’hormones de croissance.

Niveau de préoccupation

e Au total, 75 % de la population se disent « beaucoup » 1%
préoccupés (50 %) ou « assez » (27 %) par lutilisation 9% & Beaucoup
d’hormones de croissance dans certains élevages.
O Assez
 Les personnes les plus préoccupées par ce sujet sont les @ Peu
universitaires (77 %) et les habitants de la zone A (78 %).
B Pas du tout
B NSP

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. [Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 49 50 37 51b 45 49 51 54 41 55 h 65 h 51 49 51 52 52
Assez 23 25 28 24 26 29 27 18 26 25 24 28 23 21 26 26
Peu 16 15 22 14 19 12 15 14 18 13 10 14 16 12 13 18
Pas du tout 10 9 13 8 10 9 5 11 14 ij 5 0 8 9 130 7 5
Ne sait pas 2 1 - 2 - 1 2 3 2 1 0 - 2 2 1 -
Net positif 72 75 65 76 71 78 78 72 67 81h 89h 79 73 73 78 78
Net négatif 26 24 35 23 29 22 20 25 31ij 18 11 21 25 26 20 22
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Q18. Pour chacun des sujets suivants, indiquez-moi si cela vous préoccupe personnellement beaucoup, assez,
peu ou pas du tout ?

D > L'utilisation d’antibiotiques dans certains élevages

L'utilisation d’antibiotiques préoccupent 7 personnes sur 10.

Niveau de préoccupation
e Au total, 71 % de la population se disent « beaucoup »
préoccupés (46 %) ou « assez » (25 %) par lutilisation

SRR S 2%

d’antibiotiques dans certains élevages. 7%
O Beaucoup
. £ p O Assez

< Comme pour les pesticides, les personnes les plus préoccupées 20 % 46 %
sont les personnes agées de 45 a 54 ans (78 %), celles de niveau B Peu
collégial (74 %) ou universitaires (87 %) et celles qui ont des
revenus moyens (78 % des gens qui gagnent entre 30 000 et B Pas dutout
60 000 $ par an). B NP

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30460K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)[(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 44 46 38 47 34 49d 46 51d 38 50h  59h 49 44 40 49 43
Assez 26 25 33 24 289 279 329 15 25 24 28 27 24 23 29 28
Peu 19 20 22 20 3L ef 15 15 19 23 19 13 16 22 23 16 27
Pas du tout 9 7 6 7 4 8 6 10 11j 4 0 5 8 120 6 2
Ne sait pas 2 2 1 2 3 1 1 4 3 3 - 2 3 2 0

Net positif 70 71 71 71 62 76 78d 66 63 74h  87h 77 67 63 78m 71
Net négatif 28 27 28 27 35f 23 21 29 341 23 13 21 30 35n 22 29
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Q18. Pour chacun des sujets suivants, indiquez-moi si cela vous préoccupe personnellement beaucoup, assez,
peu ou pas du tout ?
E > L'utilisation d’engrais chimiques dans les cultures

Les trois-quarts des gens se soucient de I'utilisation des engrais chimiques.

Niveau de préoccupation

e Au total, 75 % de la population se disent « beaucoup » 1%
. . L , . 8%
préoccupés (45 %) ou « assez » (30 %) par I'utilisation d’engrais E Beaucoup
chimiques dans les cultures.
O Assez
* Les personnes les plus sensibles a ce sujet sont les personnes 8 Peu
agées de 45 a 54 ans (84 %), celles qui ont des enfants (82 %) et
les universitaires (92 %). W Pas du tout
B NSP

Total TOTAL Trav. Non |<35ans35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)]|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 43 45 37 46 41 43 49 46 41 47 52 521 41 44 49 39
Assez 30 30 27 31 36 29 35 24 28 30 41 30 31 27 30 41
Peu 17 16 26 15 18 16 12 17 18 18 8 11 18 15 14 17
Pas du tout 9 8 9 8 5 10 4 12 f 13 4 - 6 8 14 no 6 3
Ne sait pas 1 1 1 1 - 2 1 1 1 1 - 1 1 - 1 -
Net positif 73 75 64 77 77 71  8deg 71 68 77 92hi | 821 72 71 79 79
Net négatif 26 24 35 22 23 27 15 29f 31j 21| 8 18 27k 29 20 21
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Q19. Personnellement, avez-vous déja été dérangé par la pratique de I'agriculture ?

Plus de 8 personnes sur 10 n’ont jamais été dérangées par la pratique de I'agriculture.

Proportion dérangée par I'agriculture
* Seulement 15 % des répondants ont déja été dérangés par la

pratique de I'agriculture. 122

i = Oui
» Etonnement cette proportion n'est pas tres différente pour les = Non

personnes qui résident a proximité d'une ferme (18 % par rapport a & NSP

13 %).

» Les personnes les plus importunées sont celles qui sont agées de 45
a 54 ans (21 %), les personnes universitaires (24 %) et les
travailleurs du secteur (19 %).

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Oui 16 15 19 14 14 17 21g 9 11 17 24h 17 14 12 17 16
Non 84 84 81 85 84 83 79 91f 89] 83 73 81 86 88 83 84
Ne sait pas 0 1 - 1 3 - - - - - 2 2 - - -
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Q20. Par quoi avez-vous été dérangé ?
Les mauvaises odeurs se retrouvent parmi les sources de dérangement.
+ Comme pour les inconvénients cités plus tét, on remarque - - - -

les mauvaises odeurs sont les causes qui reviennent le plus Mawnaise odeur
souvent (72 % des réponses).

72%

Fumier /

Poallution

Raisons des
Contamination dérangements
’ 6%
du terrain
Problémes de

) 5%
santé

Total non- TOTAL  Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. [Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
pondéré (n=92) Agri  (n=84) | (n=17)* (n=29)* (n=32) (n=17)*| (n=37) (n=29)* (n=27)*| (n=39) (n=56) (n=23)* (n=35) (n=18)*
(n=11)*
b c d e f g h i ] k | m n 0

% % % % % % % % % % % % % % % %
Mauvaise odeur 75 72 64 76 76 72 78 71 76 79 67 72 77 61 80 89
Fumier / Epandage 12 14 18 11 18 10 9 12 14 10 11 10 13 17 11 6
Pollution : eau et air / 11 10 - 12 12 10 6 18 11 10 11 13 9 17 11
Nappe phréatique
Contamination du terrain 6 6 - 7 12 10 3 5 10 4 5 7 4 9
Problemes de santé 6 5 9 6 14 3 6 3 7 11 5 7 4 3 17
Les élevages 2 5 2 3 6 7 3 2 6
Machines agricoles 4 3 27 1 7 6 5 7 5 4 4
Bruit 3 2 9 2 6 3 3 - 5 3 - 5 2 13 -
NSP 3 3 9 2 3 12 5 - 4 3 4 9 3
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Q21. Pensez-vous que les relations entre les agriculteurs et le reste de la population sont ...

La quasi-totalité des gens estiment que les relations avec les agriculteurs sont bonnes.

Relations entre les agriculteurs et la population

. . TP . 0,
+ Si 90 % de la population considerent que les relations sont 19650 13%

bonnes, on peut noter toutefois que les trois-quarts des gens les
qualifient d’« assez » bonnes (77 %).

O Treés bonnes

O Assez bonnes

O Assez
mauvaises

B Trés mauvaises|

B NSP
77 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés bonnes 13 13 14 13 6 17d 12 16 d 14 11 13 11 14 13 12 14
Assez bonnes 78 77 74 78 87 ef 70 75 77 78 78 73 77 7 81 79 74
Assez mauvaises 7 8 12 7 6 9 11 5 7 7 13 10 7 5 8 9
Trés mauvaises 1 1 - 1 1 2 2 0 1 2 1 2 1 1 1 2
Ne sait pas 1 1 - 1 - 2 1 1 1 2 - 1 1 0 0 1
Net positif 91 90 88 90 93 87 87 93 92 89 86 87 92 94 91 88
Net négatif 8 9 12 8 7 11 12 5 7 9 14 12 7 6 9 11
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Q22. Personnellement, consommez-vous réguliéerement, a I'occasion ou jamais des produits qui proviennent
de larégion Chaudiere-Appalaches ?

Les deux-tiers de la population consomment régulierement des produits régionaux.

Consommation de produits régionaux

* Au total, 63 % des répondants affirment consommer réguliérement
des produits qui proviennent de la région Chaudiére-Appalaches.

2% O Réguliérement

2%

O al'occasion

« Ce comportement est encore plus marqué auprés des personnes 3B % o ,
agées de 45 a 54 ans (75 %), des personnes qui vivent prés des Jamais
fermes (69 % contre 58 %), des personnes qui ont visité une ferme | NSP

récemment (74 % contre 57 %) et des personnes qui connaissent

du monde dans le secteur agricole ou agroalimentaire (70 % contre 63%
54 %).
Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Régulierement 62 63 60 63 51 65 75 dg 59 62 62 67 64 62 60 70 61
A l'occasion 33 33 34 33 40 f 35 22 36 f 33 35 32 31 34 35 28 36
Jamais 2 2 3 2 4 0 1 1 2 2 1 2 2 3 2 2
Ne sait pas 3 2 2 2 5 0 2 3 3 1 0 3 2 3 0 1
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Q23. Trouvez-vous dans votre épicerie trés facilement, assez facilement, assez difficilement ou tres
difficilement des produits alimentaires provenant de la région Chaudiéere-Appalaches ?

6 personnes sur 10 trouvent facilement des produits régionaux dans leur épicerie.

Facilité a trouver des produits

» Au total, 61 % des répondants ont dit trouver « trés » facilement 4%
(14 %) ou « assez » facilement (47 %) des produits provenant de la
région Chaudiére-Appalaches dans leur épicerie.

O Tres facilement

O Assez facilement

O Assez difficilement
« A linverse, les personnes qui en trouvent le moins sont les jeunes ® Tres difficilement
(41 % des 35 ans et moins) et les personnes qui travaillent dans le
secteur agricole ou agroalimentaire (37 %).

B NSP

Total TOTAL Trav. Non [<35ans 35a44 453454 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés facilement 13 14 20 14 12 17 17 12 12 19 13 18 12 15 14 17
Assez facilement 49 47 37 48 42 47 42 56 f 51 44 45 44 49 43 510 34
Assez difficilement 26 27 29 27 369 24 kil 20 25 28 31 24 29 26 29 31
Trés difficilement 7 7 8 7 6 10 7 6 6 8 10 10 6 6 4 16n
Ne sait pas 5 4 6 4 5 2 3 6 6i 1 2 4 4 5 2 2
Net positif 62 61 57 62 54 64 59 67 63 63 58 62 61 62 64 51
Net négatif 33 34 37 34 419 34 38 27 31 36 40 34 35 33 34 47
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Q24. Pour vous, est-ce trés important, assez, peu ou pas du tout important d’acheter les produits de la région ?

Pour la quasi-totalité des gens il est important d’acheter des produits de la région.

Importance des produits régionaux

Au total, 95 % des répondants affirment qu'il est « trés » important

(53 %) ou « assez » important (42 %) d'acheter des produits

régionaux.

Cet avis est partagé par I'ensemble de la population puisqu’il n'y a

aucune différence significative a relever pour cette question.

3%

1%
100

53%

O Trés important
O Assez important
O Peu important

B Pas du tout important

B NSP
Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Tres important 53 53 60 52 30 53d 61d 61d 52 51 56 46 57k 53 53 60
Assez important 42 42 32 43 60 efg 44 36 33 43 46 38 511 37 43 42 34
Peu important 3 3 6 3 5 2 2 3 3 2 5 2 3 1 3 6
Pas du tout important 1 1 - 1 3 - 1 2 2 1 0 0 2 2 0 -
Ne sait pas 1 1 1 0 1 - - 1 - 1 - 1 0 1 1 -
Net positif 95 95 92 96 91 98 98 94 95 97 94 97 95 96 96 94
Net négatif 4 4 6 4 8 2 2 5 5 3 6 3 5 3 4 6
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Q25. Quand vous achetez des produits régionaux, avez-vous beaucoup, assez, peu ou pas du tout I'impression
de ...

A > Faire une action écologique, bonne pour I’environnement

Les trois-quarts des gens ont I'impression de faire une action écologique en achetant des produits régionaux.

Degré d’'impression

» Autotal, 76 % de la population pense faire une action écologique et 1%
bonne pour [I'environnement lorsqu'elle achéte des produits 8%
L . O Beaucoup
régionaux.
O Assez
» Les personnes les plus nombreuses a penser dans ce sens sont les 8 Peu
personnes agées de 45 a 54 ans (84 %).
B Pas du tout
B NSP

Total non- TOTAL  Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
pondéré (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
(n=69)
b c d e f g h i ] k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 36 36 44 35 24 31 46de 40d 40 29 33 32 38 40 35 31
Assez 41 40 37 41 44 42 38 39 40 43 39 43 39 38 39 47
Peu 13 14 11 15 23 f 17f 8 12 10 18 21 15 14 8 20m 15
Pas du tout 7 7 6 7 9 8 6 6 7 9 5 8 7 10n 4
Ne sait pas 3 2 2 2 1 2 1 2 2 2 2 2 3 2
Net positif 7 76 81 76 68 72 84 de 78 80 72 72 75 7 79 74 77
Net négatif 20 22 17 22 321g 25 14 18 18 26 26 23 21 19 24 21

Impact Recherche markeTING ET cOMMUNICATION




Q25. Quand vous achetez des produits régionaux, avez-vous beaucoup, assez, peu ou pas du tout I'impression
de ...

B > Poser un geste qui sera favorable au développement social de votre région

Plus de 8 personnes sur 10 ont I'impression de poser un geste favorable au développement social de la région en achetant
des produits régionaux.

Degré d’'impression

» Au total, 84 % des répondants estiment aider « beaucoup » (48 %)

ou « assez » (36 %) le développement social de la région en 4%2%
achetant des produits locaux. B Beaucoup
. . O Assez

» Les personnes qui partagent le plus ce sentiment sont les personnes A9
agées de 35 a 54 ans (89 % des 35-44 ans et 93 % des 45-54 ans), @ Peu
celles qui ont complété des études collégiales (91 %) ou
universitaires (92 %), celles qui ont des enfants a la maison (91 %) B Pas du tout
et celles qui ont les plus hauts revenus (94 %). B NP

Total non- TOTAL Trav.  Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30460K 60K+
pondéré (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210)  (n=398) (n=177)  (n=221) (n=96)
(n=69)
b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 48 48 61 47 42 51 59dg 42 41 54h  59h 52 47 45 49 59
Assez 37 36 26 38 40 39 34 33 39 38 33 39 34 35 35 35
Peu 9 10 7 10 10 9 3 16 f 12 6 6 5 13k 11 10
Pas du tout 4 4 3 4 6 1 4 4 6 2 2 4 4 5 5 1
Ne sait pas 3 2 4 2 2 1 0 4f 3 - - 1 2 4 1 -
Net positif 84 84 87 84 82 89g 93dg 76 79 91h  92h | 91| 81 80 84 94 mn
Net négatif 13 14 10 14 16 10 7 20ef | 18] 9 8 8 17k 160 150 6
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Q25. Quand vous achetez des produits régionaux, avez-vous beaucoup, assez, peu ou pas du tout I'impression
de ...

C > Aider I’économie régionale par la création d’emplois

Pres de 9 personnes sur 10 considérent aider la création d’emplois en achetant des produits régionaux.

Degré d'impression

* Au total, 86 % des gens disent aider « beaucoup » (49 %) ou
« assez » (37 %) I'économie régionale en achetant des produits de 1%
A 3%
la région. . E Beaucoup
» Les personnes les plus hombreuses a partager cet avis sont celles O Assez
qui sont agées de 35 a 54 ans (91 % des 35-44 ans et 93 % des 45- P
54 ans) et celles qui ont un enfant a la maison (93 %). u
B Pas du tout
B NSP

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+] P-S Collégial Univ. |[Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri  (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n o]
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 50 49 55 48 36 49 63 dg 46 45 50 60 h 50 49 46 54 53
Assez 35 37 34 37 40 42 30 36 40 39 30 43 33 40 34 31
Peu 10 10 8 9 18f 7 5 9 10 7 9 5 12 k 11 7 11
Pas du tout 3 3 2 4 3 1 2 Te 5] 1 1 2 4 3 3 4
Ne sait pas 2 1 2 3 - 1 2 1 3 0 0 2 1 2 1
Net positif 85 86 89 85 77 91d 93dg 82 84 89 90 931 82 86 88 84
Net négatif 13 13 11 13 21 ef 9 6 16 f 15 8 10 7 16 k 13 10 15
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Q26. Selon vous, I'activité agricole contribue-t-elle beaucoup, assez, peu ou pas du tout au développement
social des différentes localités de la Chaudiére-Appalaches?

Les trois-quarts de la population pensent que I'agriculture contribue au développement social des localités.

Contribution de I'agriculture au
« Au total, 75 % des gens considerent que Iagriculture aide développement social
« beaucoup » (30 %) ou « assez » (45 %) le développement social.

A 5%
» Les personnes les plus nombreuses a le penser sont les personnes 0 o
qui travaillent dans le domaine (85 % contre 74 % du reste de la Beaticoup
population), celles qui ont visité une ferme (82 % contre 70 %), O Assez
celles qui consomment des produits régionaux (80 % contre
66 %), celles qui ont de I'entourage dans le domaine (82 % contre | Peu
0 ) " . o o
68 %) et celles qui ont complété des études collégiales (85 %). B Pes U tout
B NSP
45%

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35444 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)]|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i j k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Beaucoup 31 30 45¢ 28 23 27  49deg 20 28 34 28 26 32 28 33 28
Assez 46 45 40 46 50 f 48 f 33 50 f 43 50 45 51 42 46 49 43
Peu 17 18 11 19 22 23 15 14 18 14 21 17 19 16 15 24
Pas du tout 2 2 1 2 1 1 1 6f 4 - 2 2 3 4 3 1
Ne sait pas 4 5 2 5 4 2 3 9 ef 7i 1 2 4 5 5n 0 4
Net positif 7 75 85¢c 74 73 75 81 71 71 85h 74 76 74 75 82 71
Net négatif 19 20 12 21 23 24 16 20 22 14 24 19 21 20 18 25
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Q27. D’aprés vous, la diminution du nombre de fermes aura-t-elle un trés fort impact, assez fort, assez faible ou
trés faible impact sur le maintien des services offerts dans les localités rurales ?

Les trois-quarts des gens reconnaissent I'impact de I'agriculture sur le maintien des services dans certaines localités.

Impact sur le maintien des services
* Au total, 73 % des répondants ont indiqué que la diminution du aux localités rurales
nombre de fermes aura un « trés fort » (21 %) ou « assez fort »
(52 %) impact sur le maintien des services offerts dans les localités

3%

rurales. 21 %
O Tres fort
» L'impact est encore plus fort pour les gens qui travaillent dans le O Assez fort
domaine (85 % contre 71 % du reste de la population), pour les
personnes qui sont agées de 45 a 54 ans (82 %) et pour la B Assezfaible
. . 0 .
population active (77 % des travailleurs). B Tros faible
B NSP
52 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)|(n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i i k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés fort 22 21 39¢ 19 17 19 29 20 23 19 17 22 21 24 21 16
Assez fort 51 52 47 52 47 55 53 51 50 57 49 53 52 46 58 m 62
Assez faible 18 19 10 20b | 30fg 18 13 17 18 15 28 18 19 18 17 14
Trés faible 5 5 3 5 5 5 2 7 5 7 4 6 4 8n 3 5
Ne sait pas 4 3 2 3 2 3 2 5 4 2 2 2 4 3 2 3
Net positif 73 73 85¢c 71 64 74 82d 71 74 76 66 74 73 70 79 78
Net négatif 23 24 13 25hb 34f 23 16 24 22 22 31 24 23 26 20 19
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Q28. Pour développer les secteurs agricole et agroalimentaire, étes-vous favorable a I'arrivée d’'immigrants
dans larégion ? Est-ce tres, assez, peu ou pas du tout favorable ?

Un peu plus de 7 personnes sur 10 sont favorables a I'arrivée d'immigrants.
Opinion sur I'arrivée d’immigrants
e Au total, 72 % des répondants sont ouverts a l'arrivée d'immigrants

pour développer les secteurs agricole et agroalimentaire de la
région.

2%

O Tres favorale
O Assez favorale

. O Peu favorable
* Cependant, les personnes les moins favorables sont les personnes

agées de plus de 55 ans (32 % sont contre), les femmes (65 %), les B Pas dutout
personnes de niveau primaire ou secondaire (34 %) et les favorable
habitants de la zone B (34%). | NP

44 %

Total TOTAL Trav. Non |<35ans 35a44 45a54 55ans+| P-S Collégial Univ. |Enfants Pas d’enfant <30K 30a60K 60K+
non- (n=612) Agri (n=543)|(n=127) (n=142) (n=156) (n=185)](n=315) (n=147) (n=127)|(n=210) (n=398) (n=177) (n=221) (n=96)
pondéré (n=69)

b c d e f g h i i k | m n 0
% % % % % % % % % % % % % % % %
Trés favorable 24 28 25 28 29 29 30 24 19 34h 41h 30 27 24 26 36
Assez favorable 47 44 46 44 48 40 47 44 46 43 46 45 44 44 47 41
Peu favorable 17 17 19 17 14 22 12 20 22| 17] 7 16 18 20 18 13
Pas du tout favorable 10 9 8 9 6 8 7 12 12 4 4 8 9 12 6 6
Ne sait pas 2 2 2 2 3 1 4 1 1 3 3 1 3 1 2 4
Net positif 71 72 71 72 77 69 77 68 65 77h 86 h 75 71 68 74 7
Net négatif 27 26 27 26 20 31 19 32f 34ij 20 11 25 27 31 24 19
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Annexes : questionnaire
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Chunies Bhinaing
Dossier 17-3006H

« Enquite concermant kes perceptions de la population de la régeon Chaudidre-
Appalaches sur ke positionnement de Fagriculture ol de Fagroalimentaire
s ka répion =

Ociohe J006

Biergour (honsoe), mon nom est de |8 leme bosct Recharchie Mo
réalsors actuslement vne importieite Sude BENES e lb papulaton de la Chdide-Ac0alachis.
Les résutal de cefte snquite pounort senar & foumisr des dornées. pour favorser | & dévdoppemant
ol rigron. Voire col SbOraton est inks imporiants pour Rous.

Agriedetus dabimpd & fou Ear FRpOnde & quekd ?

JB vous remerod DEautap. Je BEns 4 voed préoae que Bues vol réponses demewreond
confidenteles

i By

» Ledaprendra envieon 18 minebes.

= L mandalang gy Srag @ &80 1 MORSDeRl SiE Planvanants 4 16 Table aaaimantas dela
ésgan Chaud & - Aap alaches

1 wous, quel pourcentage reprisentent les emplois relie & Pagriculture o &
rmmmumcmmw

HEBAZ LIRE

M e 0%
Entre 1061 20 %
18 %
Entre 1 ¢ 20 %
Entre 31 of 40 %
Entre 41 &t S0%
Entra 51 M TES
Pius de TE %
He sail ps

SEREEERES

2. Coemmmeni percever.wous les agrculieurs 7 Cusls sont les T o 3 qualificatifs qui vous
wiennemt & Nespait em premier 7

e 54l piad
HE PAS LIRE - Lesbe de précodes & prévor

Died palwburd

Dies gans gui Favallent et
Did Gonis Salhines

Died gons hann#ed

A compléter au prétess .

gERe

QAN - ST A BT 1 TEa FEehe, GORtew DO

3. Vivez-vous & proximiss d'ume femse 7

Oul o
Hon o2
Jib vl dird ung Teme 3 >PAG S
HEFHRP =]

4, Ay cours de la demiire année, avez-vous visite une ferme ou particips 3 des portes ouvertes
dans une feeme 7

=]
Hom
HERNRP

ERZ

6. Suar ume dchelle de 04 10 000 W“mnﬂnntﬂ mn‘mqﬂwm
gue wous Stes tout & fait draccord, indiquez wotre degré 'sccord powr les énonces sulvants

T T 7 3 1 5 8§ T 8§ ¥ W LT

) Les agriculeus sont S gens "
dafaires

T Les agnouiecrs ford un Taval
kAL

€) Les agrculivers o un Taval

s drecs et o aa
I’lmqﬂ s un Taw
| s gestornurs

o

6. Selon vous, les perspectives d'emplod dans be sectour de Magriculture sont-slies trés bonnes,
aveeL, peu ou pas du toult T

Trés bonnes
ASEET
Prew
Pag. i bawk
HERHRP
Eat-ce 2 fcds Iy méme auestion § e 7 777 En parder une seuls > 05

T. Selon wous, les penpechives d'emplol dans b sschewr agroalmentsire sont-cles inés
bOnnes, asser BONNES. AASEE Mauvaises ou trés mauvalses 7

E2EBE=

Trés bonnes
As5EZ bormes
ASFET MBI FES
Trés mauvases
HSFHRP

BEERZ

QA0 - ST AN BT H TRl FEahe SOtew 2000
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&. 5i votre enfant vous dissil gu'il souhaite devenin sgriculteur, Mencourngen ¢2-vous beasicoup,
asser. pou ou pas du tout T

Beaucoup
AASRE

Peu

Pas g taul
HERHRF

EERES

4. D fagon générale, dinez-vous que les fermes de la région sont pegites. moyernes ou
arandes 7

Petites
Moyannes
Grandes
He sail pas

gg8z

0. DFaprés vous, quiest-ce gue les fermees de la région produisent principalement #
PLUSIEURS REPONSES POS HIBLES
HE PAS LIRE « Lisbe de précodes 4 privoir

Céréales [H]]
Ligumas

Fruits
Sarop d Brable

Lait

Boeuf

Pore

Satres prévises
He sail pas

£ SEREER

. Selon vous, eslde gu'il ¥ a des inconvenients A vivee proche d'une exploitation

agricole 7
Coisi o
Hon 02 = PAG 13
He sail pas ¥ > PAG 13
13, 5i cui, lesquels 7
He sail pas

Qi il - Chuletid R e It R e Sk i 2000

o

13. Selon vous, est-ce qu'il y & des avantages i vivie proche d'une exploitation agricole ?

O ot

Hon 02 = PR 16

Hm Sail pasg PGS
14, 5l oul, lesquels ?

He sail pas

18, Sslon wous, guel pourcentage des l'nrl'nu en Chawdiers. Appalachies appartiennent 3 des
familles, #1 quel p 4 des ¥

% familles :

W coprations ;

TOTAL = 100 %
HEFHAF -]

Partons mainbenant un peu d environmement....

16. Croyez-vous gue ks producteurs agricoles pmnmanmhl&hhmu.
BEEET. PR OU pAS O COLE ned pechy i e

Tris s eciubiss Ll
ASE ez Esp SlueUSE 1]
Py respectueuse 03
Pas du tout respeciutuse 02
HERHAS ol

17, & voire avid, SuU cours des deux dunilmmm. Fanplication dea produciours sgriccles
a-f-ele fait en sorbe que Ly situasticn 'est amélicrée pouwr @

METTHRE EN ROTATION

Qi Hen
HRP
R LA profacien ge Tes T [
T} LA proteciion a8 e T [iF] L
Qoo B 0% i - e S - P B i |l R e Sk v 2000
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18, Pour den supsts maol mi ey wous préoccupe personnellemsent La prochsine partie ks produits régionsus..
beaucoup, assez, peu cu pas du fout 7

1. Pe it WL reguilie it & I bom o4 jemals dea produits gul
METTRE EM ROTATION proviennent de la région Chauditee-Appalaches 7
Rigulérement ol
Braucoup LI Feu Tan du tout | WEP T | Alaceasion o
WRP Jamais = ]
[a) Cutilizaion des Ll L) [ ] 7] | HERMRF ]
Hlﬂdﬁm les cultures.
] Tsaton o I L] [:] [:] = 2] 3. Trouvez-vous dans wobre dpicerie trés £ asser f assez dif ou
i.dre des oogansmes, triks difficilemeent des produits slimentaires | t de a régicn Chaudibre-Appalaches
Elnament modfids
cand les alments Tris faclement o
€} Lutila ation dFedmonss L] [ ] = 2] Asges lacilement oz
o CrSERNCE dans Azser diffclement ]
ERtars Sevages Tris diffalement o4
NI L} 4 [ = = | HSPMRP "
& BN REsisies A
cetains Sevages
o) LEBISR0N & engTes L] [1] [43] [0 | 4. Pour wouss, esi-Ce Nés impornant, sasel, peu ou pas du iout imporiant d acheter les produits
chimigues dans es cultures de la région 7
Trés impootan o
18, Perscnnsilement, i afrangs pratiques de Faghiculture AsseD iSpatad =)
% aver S e parla de T Poulnpamnt -
Oul m Pas du fout impartant o4
sy O = PAG H HERMRP 2]
HSPHAP SExPAGN
0. Par guod avez-wous & dérangé 7 5. Quand wous schefer des p g ael-woles DesUCOUR, SSET, P OU Pas du
et Nimpression de ..
LIRE EN ROTATION
He sail pas
’ Beaucoup | Assez | Feu Fas du ]
HE PAS LIRE - Lishe de précoades & préaoir ot NAF
&) B EEpEpAmer [} [ 1] 2]
My et e odeur ] . ® une achon Bolopowe, tome 1] [ k] [=]
Contamination du teman oz 1] [envronn essant
n T ... POSEl N QESIE Gu SEVA favoramie |  of 73 1] ™
e —— ] _:-Lh% £ SOCiM g e nbpion
A compiiter au prébest ¥ - TRanomie rEgonNe OW 18 1] W 4] [}
Iriaton dempios
1]
M, Pensar. vous que les relaticns entre lew agriculteuns ot ke revle de la population sant ... . Selon vous, Factivité sgricel ribuse-t-alle E g, SASEL, pu o pas du toad su
développement pocipl des diffézentes kocalités de ks C T
Trés bormes 1}
ASREZ BAAEE i) Beaucoup <] ]
Astar maUvalTEs o Azzez o2
Trks Bl aGes ) Peu o
MHERHRD ] Paz du fout 7]
Ne sait pas 9
Choiibin i« (] i o e ] Fromt Redasha oontes 2000 [T LT P T BT T Y ] =il R Aol Ex2t00 fil 21008
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IT. D¥apats wous, I diminuticn du nembde de fermes sum-1-oe un (rés for impact, saser
fart, asser Paibile 0w trés faible impact sur e maanten des services offerts dans les localités
rurales 7

Trés ort
Aied fan
Agges faible
Trés faibie
HEP ¢ NP

BEE28E

28, Pour développer ke secieurs agricole et agroalimentare, Stes-vous favorable & Farmives
dmmigranis dans I régicn T Evl-0e Inés, assel. peu ou pas du toul Favorabile T

Tris Tevorabie 1l
Assez tavorable n
Pou lavorable ey
Pt du tout Teworabie ]
MSF | NERF 5

Il me Peale uelques queritions aur votre profil afin de MQroEper vou IepoRE e colle
des sutnes participants...

29, Travai lez.wous personnellement dans la production agricols ou dans Nndusitie de L
bransformation slienbae 7

Oui, 3ectens spcie
O, Aduitie aFoalimantar e
O, |3 deumx

BEBRB=2

Hon

HEPTHRP
N.TlJlm;mﬂmlmmmiimlmhmmu
agroalimentaire

Qi ™
Hon oz
MHERMRR ]

M. Dana agueils des cabbgories suivantes =8 fitus volie Bge :

g 16 4 14 w8
de 25 i M s
e ]
L
AE 554 B4 v
65 arg b B9 s
T3 ars o phes

Refus

ESEREEAS

Guaitorrare - Checien-Agpabchei react Recte e, Sokbee 2008

F Quel el bo dernber ndoeim " sude que vouns aves compléts T

Primaire ou mons -1 ]
Secondare erd
Coligial ]
Universitane o
Autng =]
HNEPNRP ]

3 Guwe est vobre étal civil 7

Célipataire

Wasri(e) | wrian libre
Sdpark(e) | divorcéie)
Menflog)

Autre
Relus.

#FrEas

. Aver-vois des anfanis minewsn qui vivent § |8 maison 2 (inchure an ganks paagés)
Ol o
Mo =3
Refed = ]

36, P P 2 P

T
=

Ay travail

dug dfudes

Sarvs emphsi [ an recherche
a farper

Ala retraite

Autres

NESFHRP

gRREEES

3 Quel est votre revenu familisl Beut anrased, avant mpdis ¥ Esf.ce..
LURE

Mons de 200005 o
Endre 20 0005 ot 30 000 5
Endte 30 000 5 ol 45 000 3
Endyy &5 000 5 # 60 000 5
Endre 60 000 5 ot B0 000 3
800005 et phs
HSFHRP

g8

2RER

Gumibtrrar - Chacdee-Aependes B =Pt Fedwshe, cobbae 2008
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LEEE A BESOIN SELLEMENT
Lsiet of
Kianimagny o2
Bailechasse e }
Les Exchaming o4
La Mouvele- =3
Rpkst-Clichis o)
Beaute-Sartigan or
L'émiante [}
[ =]
Houvalle vile de Lévis10]
He sait pas ]

. Inscdine by sene:

Homme ]

Femme 02
Je woud femercie BeauCOLD pour volre collaboration ef pe vous Fulle e
o | Boiree.

R A e ] ¥ ot Pt e DOt 1008

Impact Recherche MARKETING ET COMMUNICATION 62




Impac:t Recherche MARKETING ET COMMUNICATION

Division de Recherche Marketing du groupe Cossette Communication

801, Grande Allée Ouest

bureau 200

Québec (Québec) G1S 1C1

Téléphone : (418) 647-1122

Www.cossette.com

Chargée de projet: Stéphanie Le Rouzic, directrice principale

Pour toute information, veuillez contacter :

Denis Lacasse, directeur, Fédération de 'UPA de la Beauce

Président du comité de I'axe sur la valorisation du secteur

Plan stratégique 2005-2010, Secteur agricole et agroalimentaire de la Chaudiere-Appalaches

Téléphone: 418 228-5588
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